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Booking: grande rentrée 
del prodotto Italia
GfK, positivo per l’estate anche il trend per le crociere e il Sud Mediterraneo

“In netta crescita le prenota-
zioni rispetto allo stesso pe-
riodo dello scorso anno, con
un +7% per quanto riguarda
la destinazione Italia”. A par-
lare è Daniela Mastropa-
squa, industry lead travel e
hospitality GfK: “Se il trend
nei prossimi mesi verrà con-
fermato e non si tratterà di un
early booking più marcato del
solito, regioni come Sicilia, Pu-
glia, Calabria e Sardegna
avranno tassi di crescita im-

portanti”. Il ritorno al corto
raggio e un calo del prezzo
medio per l’alta stagione at-
torno al 4% sono altri trend.
Il reporto di GfK denominato
“Vacanzieri 2017” spiega an-
che che “elementi come la vir-
tual reality e l’augmented rea-
lity saranno molto importanti
nella fase di travel planning”,
asserisce Fabrizio Marazzi,
group account manager te-
chnology di GfK.
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All’Arabian Travel Market
approda il marketplace del lusso
Il mercato outgoing in partenza
dal Medio Oriente è destinato
a proseguire la sua crescita. Se-
condo l’Unwto entro il 2025
varrà 155 miliardi di euro. Un
ruolo di primo piano in questo
comparto è affidato al seg-
mento del lusso internazionale.
Per questo motivo il format
dell’International Luxury Tra-
vel Market (Iltm) Arabia sbar-
cherà a Dubai. Un evento or-
ganizzato in collaborazione con
l’Arabian Travel Market e che

si svolgerà proprio nelle prime
due giornate della fiera in pro-
gramma a Dubai dal 24 al 27
aprile prossimi. L’evento si ri-
volgerà al target degli high net-
worth traveller del Golfo e più
in generale della regione me-
diorientale,  con buyer prove-
nienti da Emirati Arabi, Arabia
Saudita e Qatar. Secondo Eu-
romonitor i viaggi all’estero in
partenza dagli Emirati ha toc-
cato i 3,5 milioni nel 2015.
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