
C i li blCome mi realizzo un blog per 
vendere/comunicare esperienze di 

viaggio.gg

Ecco cos’è il marketing
unconventionalunconventional

AlessioCarciofi
23 settembre/ Bergamo 



About me

S i l di  lt tSocial media consultant

M k ti  i l  l t iMarketing non convenzionale nel turismo 

Ricercatore e Formatore

Blogger 

M b d l C it t I i T i  d l Mi i t  d l T iMembro del Comitato Innovazione Turismo del Ministero del Turismo

Sono un sognatore 

@AlessioCarciofi



La dimensione del viaggio IERI

@AlessioCarciofi



La dimensione del viaggio OGGI

flickr 22368803@N05

@AlessioCarciofi

flickr  22368803@N05



Non è cambiato il marketing
àma la società

flickr 22368803@N05

@AlessioCarciofi

flickr  22368803@N05



Economia dell’attenzione

@AlessioCarciofi



Approccio tradizionale

Awareness Funnel

@AlessioCarciofi

http://www.slideshare.net/griffinfarley



Approccio non convenzionale

Awareness Funnel

Propagation Model

@AlessioCarciofi



Un blog : un motivo e tanta passione

@AlessioCarciofi



Il blog è morto?

@AlessioCarciofi



Cosa è un blog ?

È una parte [significativa] 
delle conversazioni online

L d l b dLa voce umana del brand

Identità digitale   Identità digitale   

@zacharysenn instagram

@AlessioCarciofi



Tutte le strade portano al ….. Blog

Foto/sharing

Twitter

facebook 
Foto/sharing

Video/sharing

Twitter 
Forum

Guest post 

blog

@AlessioCarciofi



Contenuti vs Contenitori 

@AlessioCarciofi



Il blogger come un artigiano?

@flickr: sangiopanza

@AlessioCarciofi



L’importanza dell’ascolto: l’etnografia digitale 

@AlessioCarciofi



I 6 principi del blogging 

•Pubblicabile 
•Rintracciabile

•Sociale 
•Virale

•Distribuibile
C ll bil•Collegabile

Ph @mariusmele

@AlessioCarciofi



Prima di  iniziare

@AlessioCarciofi



Prima di  iniziare

•Individua una nicchia/argomentoIndividua una nicchia/argomento

•Individua influencer e blog di settore 

•Traccia le conversazioni [ feed rss]

•Partecipa alla communityPartecipa alla community

•Sii generoso e condividi [ no marchètting]

•Strategia –piano editoriale- policy di crisis management 

@AlessioCarciofi



Piattaforme

@AlessioCarciofi



Strategia

Audience contenuto

Produrre valore
aggiuntoaggiunto

i iit organizzazionemonitorare

@AlessioCarciofi



Contenuti 

C tt l i litàConnettere valori e personalità 
del brand

Valuable 

Foto, audio, videoFoto, audio, video

@AlessioCarciofi



Strumenti utili 

@AlessioCarciofi



Strumenti utili 

@AlessioCarciofi



Ingredienti per un successo? 

trasparenza

Interazioneracconto

@AlessioCarciofi



Scrivere #scrivere sul web 

foto

lunghezza

tono

contenuti

netiquette

@AlessioCarciofi



StoryWood? 

@AlessioCarciofi



“The universe is 
made of stories not 

atoms”
Muriel Rukeyer

“The brand is“The brand is 
made of stories 

t d tnot product or 
services”

@story_beats

@AlessioCarciofi



@AlessioCarciofi



AlessioCarciofiAlessioCarciofi
Social Media Consultant

@AlessioCarciofi 

info@alessiocarciofi.com
Ph credits: @mariusmele


